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Релевантность тестовых задач культуре является условием валидности теста. Модель, предложенная в исследовании, рассматривает релевантность задачи культуре как ее интегральное свойство, задающееся тремя измерениями – частотностью, ценностью, прототипичностью. Проведено кросскультурное российско-немецкое исследования, общее число участников в котором с российской стороны составило 1051 человек, а с немецкой – 1405. Основная гипотеза исследования состояла в том, что психометрические свойства пунктов опросников интеллекта и креативности опосредуются тремя измерениями релевантности культуре примеров деятельности, представленных в них. Исследование проходило в 3 этапа параллельно в двух странах. На первом этапе были составлены опросники интеллекта и креативности, для чего применялся подход частотности актов поведения Басса и Крейка. На втором этапе пункты, вошедшие в опросники, были оценены с точки зрения 3 измерений релевантности – частотности, ценности и прототипичности. На третьем этапе у испытуемых диагностировался интеллект (1 группа) и креативность (2 группа) с помощью ранее сконструированных опросников, а также с использованием стандартных тестов интеллекта и креативности. Результаты показали, что психометрические свойства пунктов опросника можно предсказать исходя из модели культурной релевантности: высота самооценок предсказывается ценностью и частотностью (с положительным знаком), а корреляция с внешними критериями – прототипичностью (с положительным знаком) и ценностью (с отрицательным знаком). Культурные различия в оценках релевантности примеров поведения оказались минимальны, однако все же можно сказать, что представления о творческих способностях обладают большей кросскультурной универсальностью по сравнению с представлениями об интеллекте. Предложенная модель релевантности позволяет по-новому подходить к корректировке самооценок, делая их более надежными.

